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AI 虚拟主播在教育传播领域中的创新应用——
以华中师范大学 AI虚拟主播“华小诗”为例

李锐

武汉生物工程学院，中国·河北 武汉 430415

摘要：随着生成式人工智能（AIGC）的发展，AI 虚拟主播在大众视野中日益活跃，给教育

传播领域带来了新契机。在媒体融合的背景下，华中师范大学融媒体中心利用 AI 技术打造了虚

拟主播“华小诗”。本文运用文献研究法、观察法、个例分析法、SWOT 分析法等研究方法探究

了虚拟主播对线上 / 线下教育的影响。结果表明，引入虚拟主播技术能显著推进学生掌握知识、

发展能力、形成个性统一过程的实现。最后，对虚拟主播技术未来的应用进行了合理的展望。
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0 引言

虚拟主播（VA）作为“虚拟人”（VH）

在现实生活中的应用，是指将虚拟现实技术应

用于电视、互联网或广播新闻领域，以创建模

拟人类主播的虚拟图像。在人工智能技术蓬勃

发展的 21 世纪，虚拟形象主播与传播媒介相

互促进发展，其在直播服务行业的发展迅速增

势。2022 年中国虚拟人带动的产业市场规模和

核心市场规模分别为1866.1亿元和120.8亿元，

预计 2025年分别达到 6402.7亿元和 480.6亿元。

AI 虚拟主播不仅市场潜力巨大，还为教育行业

带来了变革。它既能够为教师提供强大的教学

辅导工具，又能为学生创造个性化、互动性强

的学习体验。本文旨在通过相关方法对教育领

域引入虚拟主播技术的研究进行分析，探讨其

对教育质量的积极影响，分析其应用方式、面

临的挑战及未来发展方向，为教育工作者和决

策者提供参考。

1 先行研究

1.1 虚拟主播的概念与相关研究

虚拟主播（Virtual Anchors）作为虚拟人

（VHs）的代表，指在通信领域应用虚拟技术

模拟人类主播而产生的虚拟主播。它们利用语

音合成和动画技术，在互联网媒体平台上进行

直播、唱歌、互动和多样化活动，YouTube 是

其早期主要平台。虚拟主播的概率最早出现在

日本，并随着技术的进步和社交媒体的发展而

逐渐流行。在中国，AI虚拟主播通常被称为“虚

拟 UP 主”（Virtual Uplopader VUP）。以往文

献多数侧重于实证研究，探究其对粉丝群体的

影响。少部分聚焦于不同直播领域的创新应用。

1.2 研究方法

本文采用文献研究法、观察法、个案分析

法、SWOT 分析法。文献研究法用于收集、整

理和分析文献资料，建立理论框架等；观察法

可直接观察和记录个体或群体行为；个案分析

法深入研究特定情况或事件；SWOT 分析法用

于评估优势、劣势、机会和威胁。

1.3 虚拟主播对受教育者行为的影响研究

通过上述方法，分析 AI 虚拟主播在教育

传播领域的创新应用时发现：基于传统社交网

络环境对学生学习参与度的影响发现，社交网

络环境提供的社交互动是短暂的、以个人为中

心的和随意的。学生需要沟通技巧和自主性来

促进沟通。AI虚拟主播可以通过个性化的互动，

生动的表情和动作来吸引学生的注意力，使学

习过程更加有趣。基于互联网的教学和非计算

机教学时间相似。增强反馈和互动性的教学策

略虽可能延长学习时间，但常能提高学习成果。

由此可见，AI 虚拟主播可以根据每个学生的

学习进度和偏好调整教学内容的速度和难度，

从而更好地满足个体需求。在教学能力方面，

ChatGPT 已经能够通过中国高中语文教师资格

证考试的笔试部分，此类生成式人工智能具备

四方面应用潜能，有望成为优秀的教学助手。

由此可见，AI 虚拟主播可以承担一些重复性的

教学任务，让教师拥有更多时间关注学生的个

别问题和深入讨论。此外，数据科学技术已被

证明可以更好地理解学习评估过程，如今的教

育环境当中，电子评估已经成为一项重要方式。

AI 技术可以即时检测学生的学习进展，并提供

针对性反馈，帮助学生及时纠正错误。

2 案例与数据分析

2.1 研究案例

2023 年 4 月 17 日，华中师范大学融媒体

中心依托语音动画合成技术，创新运用虚拟主

播技术和人工智能技术，在华中师范大学 2023

融媒体盛典上隆重推出了虚拟主播形象“华小

诗”。“华小诗”不仅能够表达华中师范大学

的精神和校训，与观众进行日常对话交流，还

展示了其舞蹈才能。华中师范大学融媒体中心

利用三维建模及非真实感渲染技术、穿戴式动

作捕捉及面部表情捕捉技术打造出“华小诗”

这一形象。初步实现了图像、视频、音频等新

媒体素材的全方面呈现和未来虚拟场景的创新

构建，是 AI 人工智能时代，AI 虚拟主播在教

育领域创新应用的典范。“华小诗”这一形象

一经推出后，以其可爱的形象、丰富的动作、

高度拟人的姿态吸引了许多华中师范大学校内

与校外师生的关注。作为AI虚拟主播，“华小诗”
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的推出旨在利用现代技术手段加强华中师范大

学的媒体传播能力，提升教育体验感和教学互

动性，同时还可用于提升华中师范大学的品牌

形象和技术前沿感。

2.2 问卷数据

本研究聚焦于 AI 虚拟主播行业，根据哔

哩哔哩“UP”主“V 面观测中心”在 2021 年
发布的有关虚拟主播的调查问卷，该问卷共收

集 358 份问卷，其中有效问卷 357 份，无效 1
份，调查周期为 2021年 6月 19日—7月 5日，

符合研究需求。该问卷填写者性别比例为男

83.47%，女 16.53%，男性填写者比女性多。

问卷填写者的年龄主要集中于 19~20 岁，占比

30.25%；21~22 岁填写者占比 23.53%；15~18
岁填写者占比 16.25%；23~25 岁填写者占比

15.69%；26~30填写者占比 10.64%；未满 15岁
填写者占比 2.24%；30岁以上填写者占比 1.4%。

问卷的填写者的受教育程度以本科生为主，占

比 46.78%，受过高等教育的填写者达到样本总

量的 51.54%，说明调查对象具有较高的受教育

水平。问卷填写者以学生为主，占比 71.15%。

除此之外，还包括公职人员、企业管理人员及

金融行业人员、种植、畜牧、建筑行业人员、

服务、文化教育行业人员、互联网行业人员、

医疗行业人员以及其他行业人员。

针对问卷填写者对虚拟主播的了解程度得

出图 1。
针对问卷填写者的互动偏好得出图 2。
针对问卷填写者观看 AI 虚拟主播相关视

频 / 直播的频率得出图 3。
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图 3 受访者观看 AI 虚拟主播相关视频 /直播频率
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针对问卷填写者喜欢虚拟主播的方面得出

图 4。

针对问卷填写者对虚拟主播能力的偏好得

出图 5。

3 结论

3.1 AI 虚拟主播的优势与机会

根据相关问卷分析和“华小诗”案例，AI

虚拟主播通过语音识别技术和自然语言处理技

术与学生进行实时交流，提供即时的反馈与互

动，增强学生的学习动机与学习参与度。它可

通过三维建模及非真实渲染技术赋予不同的形

象，使用虚拟现实（VR）、增强现实（AR）

等技术，创造沉浸式的学习环境，使学习过程

更具趣味性和吸引力。AI 虚拟主播还能够通过

大数据技术针对不同的学习需求制定针对性的

学习内容，提供个性化的教学体验，通过分析

学习者的进度和偏好，AI 虚拟主播可以自主

调整学习方法和速度，更好地适应每一位学生

的需求。此外，AI 虚拟主播不同于真人教师，

能够全天候提供教学服务，减轻教师的工作负

担。人工智能技术和机器学习技术的快速发展

将不断提高 AI 虚拟主播的能力和表现，VR 和

AR 技术将为教育行业带来更多的可能性。随

着教育行业市场竞争加剧，商业模式转变，在

线教育不断利用 AI 和直播技术进行升级。在

线教育的扩大为 AI 虚拟主播提供了更广阔的

市场空间，远程学习和混合学习模式的兴起增

加了 AI 虚拟主播的应用场景。年轻人对于新

技术的接受程度较高，更愿意尝试新的学习方

式，AI 虚拟主播可以成为吸引年轻学习者的重

要手段。

3.2 AI 虚拟主播的劣势和风险

当前的技术水平无法完全模拟人类教师的

情感表达和复杂的人际关系，AI 技术的故障则

会导致教学中断或体验不佳。同时，开发高质
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图 5 受访者对 AI 虚拟主播的能力偏好
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量的 AI 虚拟主播需要大量的资金投入，学校

或机构需要购买昂贵的硬件设备才能够提供 AI
虚拟主播服务。此外，AI 虚拟主播无法完全

代替真人教师在情感支持和道德引导方面的作

用，缺乏面对面的交流将会导致学生感到孤独

或缺乏社交技能的发展。最后，AI 技术需要收

集学生数据以提供个性化服务，这将有可能导

致隐私泄露。快速发展的技术使得 AI 虚拟主

播必须不断升级以保持竞争力，需要持续的投

资以跟进最新的技术趋势。政府对于教育技术

和数据保护的监管可能发生变化，增加合规难

度，这将使得 AI 虚拟主播的竞争更加激烈。

另外，在不同的社会文化环境下，人们对于 AI
虚拟主播的接受程度将会有所不同，对于某些

年龄段和特殊人群来说，AI 虚拟主播可能并不

是首要的学习工具。

4 结语

本研究深入探讨了 AI 虚拟主播在教育传

播领域的创新应用及其影响。随着人工智能技

术的快速发展，AI 虚拟主播已成为实际的教育

工具，为教育带来了变革。它提高了教育的互

动性和个性化水平，丰富了教育资源。未来，

随着技术进步和人们对其印象的加深，它将在

教育传播领域发挥更大作用，成为培养学生创

新等能力的助手，推动教育向高效、智能方向

发展。
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